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Elon Group okade TV-forsaljningen med 30 % under Black
Week

For Elon Group har marknadsandelen for TV-kategorin 6kat fran ett par procent till
tvasiffrigt pa tva ar och under arets Black Week-kampanj salde kategorin 30 % mer
an foregaende ar.

Arets Black Week-kampanj gav fina resultat for Elon, en av Sveriges ledande
butikskedjor inom hemelektronik och vitvaror. For att fa basta mojliga utfall finjusterades
taktiken infor arets viktiga saljperiod, vilket resulterat i positiva siffror med 6kad trafik
bade till butik och webb samtidigt som omséattning och lonsamhet 6kat i nast intill
samtliga produktkategorier. For kategorin TV har det gatt riktigt bra:

”Jamfort med Black Week 2023 6kade var TV-forsaljning med 30 %, en siffra vi ar otroligt
stolta over”, sager Onur Dogay, CPO pa Elon Group. “Elons totala marknadsandel pa TV
har de senaste aren vuxit fran nagra fa procent till tvasiffrigt och arets Black Week-
kampanj hjalper oss att fortsatta den har resan”.

”Samarbetet mellan vara team pa Elon ar nyckeln for att na framgang i alla kampanjer,
inte minst infor och under Black Week?”, sdger Christer Palmgren, CSO pa Elon Group.
”Vara engagerade och kunniga butiksmedarbetare kan sin marknad och kanner sin
kund, nagot som ar avgérande och verkligen gor skillnad”.
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