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ELLOS HOLDING AB (PUBL) HALVARSRAPPORT JANUARI - JUNI
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Halvarsrapporten for Ellos Holding AB (publ) publiceras idag.

”Starkt kassaflode och fortsatt forsaljningstillvaxt”

APRIL-JUNI 2026

*  Nettoomsattningen uppgick till 848,3 MSEK
(800,9).

*  Den organiska nettoomsattningstillvaxten
uppgick till 5,0 %.

» Justerad EBITA uppgick till 41,8 MSEK (41,7)
med en justerad EBITA-marginal pa 4,9 procent
(5,2).

* Rorelseresultatet (EBIT) uppgick till -0,1 MSEK
(24,1) med en rorelsemarginal pa 0,0 procent
(3,0).

»  Periodens resultat uppgick till -37,9 MSEK
(-1,0).

+ Kassaflode fran den I6pande verksamheten
uppgick till 90,7 MSEK (62,1).

Kommentar fran VD i Ellos Holding AB (publ)

ETT NYTT KAPITEL FOR ELLOS GROUP —
NOTERING PA NASDAQ STOCKHOLM

Den 8 juli markerade starten pa ett nytt kapitel for
Ellos Group. Efter flera ars transformation star vi i
dag med forbattrad I6nsamhet, starkare kassaflode,
en robust kapitalstruktur och en ledande position
inom mode och heminredning i Norden.

Noteringen pa Nasdaq Stockholm ger oss en
starkare plattform for att utveckla vara varumarken,
vaxa verksamheten och skapa langsiktigt varde for
aktiedgare, kunder och partners. Jag vill rikta ett
varmt tack till vara dgare och medarbetare for det
engagemang som tagit oss hit och hélsa nya
aktiedgare valkomna till nasta fas i Ellos Groups
utveckling.

FORTSATT LONSAM TILLVAXT MED STARKTA
BRUTTOMARGINALER

Nettoomsattningen ékade med 6 procent, varav 5
procent organiskt, till 848 MSEK. Tillvaxten Iag i linje
med var strategi och drevs av vara egna
varumarken inom mode och heminredning, med
positiv utveckling hos samtliga e-handelsplatser

JANUARI-JUNI 2026

*  Nettoomsattningen uppgick till 1 679,7 MSEK
(1 602,5).

+ Den organiska nettoomséattningstillvaxten
uppgick till 5,1%.

» Justerad EBITA uppgick till 75,7 MSEK (73,9)
med en justerad EBITA-marginal pa 4,5 procent
(4,6).

* Rorelseresultatet (EBIT) uppgick till 3,3 MSEK
(38,5) med en rorelsemarginal pa 0,2 procent
(2,4).

»  Periodens resultat uppgick till -57,5 MSEK
(-15,0).

+ Kassaflode fran den Iopande verksamheten
uppgick till 38,6 MSEK (-1,5).

+ Justerad EBITDA exkl IFRS16 rullande 12 man
uppgick till 254,2 MSEK.

»  Skuldsattningsgraden per 30 juni uppgick till
2,9 ganger (fére nyemission om 300 MSEK den
8 juli).

samt bade i Norden och pa véra nya marknader i
Europa.

Bruttomarginalen 6kade med 2,0 procentenheter till
46,3 procent, framst drivet av en hégre andel egna
varumarken samt forbattrad pris- och rabattsattning.
Justerad EBITA forbattrades till 41,8 MSEK,
motsvarande en marginal om 5 procent. Vi fortsatter
att investera i strategiska kategorier och
nykundsrekrytering, vilket 6kade
marknadsféringskostnaderna under kvartalet.
Samtidigt stodjer dessa investeringar var langsiktiga
strategi for I6nsam tillvaxt. Satsningarna visar
tydliga resultat, dar vara egna varumarken inom
Mode och Hem &kade sin andel av den totala
forsaljningen under bade kvartalet och foérsta
halvaret.

STARKT KASSAFLODE OCH FORBATTRAD
KAPITALSTRUKTUR

Kassaflodet fran den I6pande verksamheten
uppgick till 91 MSEK i kvartalet och 39 MSEK fér
halvaret, en tydlig forbattring jamfort med
foregaende ar. Forbattringen drevs delvis av den
kapitalstruktur som implementerades under fjarde
kvartalet 2025. Den finansiella nettoskulden uppgick
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vid kvartalets slut till 748,9 MSEK, motsvarande en
skuldsattningsgrad om 2,9x. Dessa siffror inkluderar
inte den nyemission om 300 MSEK som
genomférdes i samband med bdérsintroduktionen.

KUNDFOKUSERAD TILLVAXT DRIVEN AV EGNA
VARUMARKEN

Vi utvecklades starkt i vara fokuserade kategorier:
dammode, underklader, sportklader samt hemtextil
och belysning. Samtidigt var utvecklingen mer
modest inom mdbler. Vara egna varumarken, som
utgér karnan i erbjudandet, 6kade under kvartalet till
65 procent av forsaljningen. Nya kunder och aktiva
kunder utvecklades positivt i bade kvartalet och
halvaret, vilket starker basen for fortsatt kunddriven
tillvaxt.

Forsaljningstillvaxten pa de europeiska
marknaderna fortsatte att vara stark, framst driven
av Jotex, som aven lanserades i Belgien under
kvartalet. Ellos kompletterade samtidigt sitt
dammodeerbjudande med hemtextil pa de nya
europeiska marknaderna. Expansionen i Europa
drivs uteslutande av vara egna varumarken.

ORGANISATORISK ANPASSNING INFOR OKAD
DIGITALISERING

| juni slutférde vi Gversynen av var organisation for
att stalla om mot 6kad digitalisering, datadriven
automation och Al, och darmed positionera oss for
framtiden. Atgérderna resulterade i en minskning av
antalet tjansteman med 7,5 procent och beraknas
leda till besparingseffekter om cirka 19 MSEK pa
arsbasis fran och med det tredje kvartalet 2026.
Organisationsanpassningen medférde en
engangskostnad om 7,4 MSEK under andra
kvartalet.

For ytterligare information:
Johan Stigson, CFO, Tel. +46 (0)33 16 08 05

Datadriven automation och generativ Al blir stegvis
en alltmer integrerad del av vart dagliga arbete. Vi
har utvecklat interna processer, byggt kompetens
och identifierat konkreta anvandningsomraden inom
bland annat kundkommunikation,
kampanjproduktion och kommersiella arbetsfloden.
Detta starker var operativa effektivitet, skapar
forutsattningar fér kostnadsbesparingar och ger oss
en mer skalbar plattform for fortsatt I6nsam tillvaxt.

Under forsta halvaret fortsatte Ellos Group att
integrera hallbarhet i affarsstyrning, inkop,
produktutveckling och riskhantering for att stodja
langsiktigt vardeskapande och resiliens. Koncernen
uppdaterade sin hallbarhetsstrategi, som
godkandes av styrelsen under kvartalet och nu
implementeras.

FRAMATBLICK

Ellos Group star val rustat infor hosten, &ven om det
geopolitiska och makroekonomiska laget ar fortsatt
osakert. Med ett valpositionerat erbjudande inom
Mode och Hem, en starkt finansiell stallning och en
tydlig strategisk fardplan har vi goda férutsattningar
att fortsatta investera i prioriterade omraden och
driva lIénsam tillvaxt mot vara finansiella mal.

Under hosten fortsatter vi att optimera
produkterbjudandet med fokus pa tillvaxt och
I6nsamhet samt ta ytterligare steg inom pris- och
rabattsattning. Vi fortsatter ocksa att utveckla
kundupplevelsen pa vara e-handelsplatser, bland
annat genom forbattrad sokfunktion och 6kad
personalisering. Data, automation och Al har en
central roll i denna utveckling.

Hans Ohlsson, VD

Denna information &r séddan information som Ellos Holding AB (publ) &r skyldigt att offentliggéra enligt EU:s
marknadsmissbruksférordning och lagen om vérdepappersmarknaden. Informationen ldmnades, genom ovanstaende
kontaktpersoners forsorg, fér offentliggérande den 25 augusti 2026 07.30 CEST.

OM ELLOS GROUP

Ellos Group ar en ledande nordisk shoppingdestination fér heminredning och mode med onlinebutikerna Ellos,
Jotex och Homeroom samt betalvarumarket Elpy. | nara relation med vara miljontals kunder utvecklar vi attraktiva
och hallbara erbjudanden for kvinnan mitt i livet, hennes familj och hem. Med innovation, kreativitet och hallbarhet
sOker vi standigt nya vagar i stort och smatt, och alltid med kunden i fokus. Ellos Group, med huvudkontor i
Boras, ar verksamt i samtliga nordiska lander och pa utvalda marknader i Europa. Ellos Group har ca 500

medarbetare och omséatter runt 3,5 miljarder SEK.

www.ellosgroup.se
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